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STANOWISKO INSTYTUTU SPRAW OBYWATELSKICH (INSPRO)
WS. OBYWATELSKIEGO PAKTU MEDIALNEGO

Srodowisko Instytutu Spraw Obywatelskich (INSPRO) dostrzega koniecznosé reformy mediow
i podziela opinie o ich ztej kondycji, a takze nieciekawych perspektywach, ale nie moze sie podpisac
pod Paktem z nastepujgcych powodow:

1. Cele Paktu w najblizszych latach majg mate szanse na realizacje w praktyce. Odgrywajg wiec
role sztandaru i majg za zadanie dac swiadectwo. Uwazamy to za bardzo dobrg strategie
dtugofalowa. Jednoczesnie nie widzimy powodu, dla ktérego mielibysmy sie ograniczac
wytgcznie do reformy mediow publicznych. Uwazamy, ze media komercyjne, skoro
korzystaja z reglamentowanych zasobdow panstwowych (czestotliwosci) powinny miec
charakter publiczny tak jak np. szkoty niepubliczne majg obowiazek realizowac takie same
programy jak szkoty publiczne (a tylko sposéb finansowania jest inny). Nie widzimy
mozliwosci, aby media publiczne po reformie zarysowanej w Pakcie zachowaty znaczaca
pozycje. Np. jezeli narzucimy mediom publicznym wartosciowe programy dla dzieci,
a rownolegle w kanale komercyjnym bedzie emitowany reality show, to decyzje o tym co
ogladac podejmie ten, ktory ma wiekszg witadze, czyli rodzic (przypomina to rozwigzanie
z czasow stanu wojennego, gdy wprowadzono kartki na stodycze, ale z uwagi na
nieposiadanie dzieci mozna byto je wymieni¢ na wddke i papierosy, co czesto miato miejsce
takze w rodzinach z dzie¢mi). Tak wiec, tak jak Ministerstwo Edukacji Narodowej okresla
programy, ktore majg realizowaé wszystkie szkoty z pozostawieniem swobody wyboru
podrecznikéw, tak powinien powsta¢ organ regulujgcy ramy programowe wszystkich
nadawcow pozostawiajgc swobode w zakresie wybofu konkretnych programéw w ramach
danego pasma. Przy takim rozwigzaniu mozemy poprzec¢ catkowity zakaz reklamy
w mediach publicznych. Propozycja zawarta w Pakcie w naszej opinii przyczyni sie do dalszej
marginalizacji medidw publicznych w starciu z mediami komercyjnymi, albowiem dopodki
korzystanie zwtaszcza z telewizji ma charakter rodzinny, zazwyczaj wybierane beda programy
cieszgce sie zainteresowaniem wigkszosci, czyli nastawione na komercje.
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2. Propozycja ograniczenia reklam w mediach publicznych docelowo do 25% jest
prawdopodobnie bez intencji autoréow pomystem na przesuniecie ogromnych $rodkéw
finansowych do mediéw komercyjnych bez zadnych dodatkowych zobowigzan z ich strony.
Nie mozemy sie pod tym podpisa¢. Poprzemy takie rozwigzanie, jezeli na media komercyjne
zostang, odpowiednio do przesuniecia srodkéw finansowych, natozone zobowigzania do
realizacji misji publicznej, o czym mowa w punkcie 1 powyzej. Medium komercyjne nie
zainteresowane realizacja misji nie moze korzystac z zasobow panstwowych (czestotliwosci).
Moze natomiast wykorzystywal satelitarne, kablowe i internetowe kanaty dotarcia do
gospodarstw domowych.

3. Przy obecnych zapisach Paktu, nie mozemy sie zgodzi¢ na korzystanie z Funduszu Misji
Publicznej przez media niepubliczne, o ile nie beda zobowigzane do realizacji misji publicznej
(patrz punkt 1). Proponowane w Pakcie rozwigzanie jest podobne do obecnego, fatalnego
rozwiazania w stuzbie zdrowia, gdzie prywatne placéwki korzystajg z funduszy publicznych
NFZ koncentrujgc sie na leczeniu najbardziej rentownych przypadkéw i wycofujgc sie
z bardziej skomplikowanych, a wiec mniej rentownych swiadczert medycznych. O ile nie ma
zgody na punkt 1, to rekomendujemy nie miesza¢ mediow publicznych z komercyjnymi
w zadnym obszarze, bo te drugie dysponujac bardziej ,agresywnymi” prawnikami i know-
how zawsze znajdg sposdb, by ten wyscig po zasoby publiczne wygra¢ w oparciu o najnizszg
jakosc.

4. Last but not least, nie wiedzac kto sie pod Paktem podpisze, mamy duzy dyskomfort
odnalezienia sie w towarzystwie osob i organizacji, ktére zyrowaty dotychczasowy ksztatt
tadu medialnego w Polsce. Szerzej rozwinat ten watek p. Jacek Zakowski w dyskusji
e-mailowej, wiec na tej uwadze poprzestaniemy.
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